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Velkommen

Tillykke, du er nu et skridt teettere pa at blive en eminent
storyteller. Jeg er begejstret for storytelling, og jeg glaeder
mig til have dig med pa dette forlgb. Det er malrettet dig,
der gerne vil arbejde intensivt med storytelling, leere at
mestre de forskellige teknikker og skabe én steerk

forteelling til virksomheden.

Helle Rosendahl

Jeg vil gerne hjeelpe dig med at skabe en staerk
kerneforteelling om din virksomhed, og derfor har jeg
bygget dette forlgb op, sa du bliver i stand til at skabe dit
eget Storytelling Map malrettet din virksomhed.

Forst far du en introduktion til storytelling. Du lzerer,
hvad der sker i hjernen, nar vi forteeller historier, og du
lerer elementerne, sa du kan bygge spaendingskurven
op i dine forteellinger.

Sa leerer du at anvende strategisk storytelling. Det kalder
jeg det, fordi det skal ggre en forskel, der taler til hjernen
og hjertet - og kan ses pa bundlinjen.






#1. METAFORER

Brug metaforer til at illustrere dit hovedbudskab.
Hvorfor: Fordi det, vi kan visualisere, husker vi bedre.
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#2. SAMMENLIGNING

Stil eksempler op, der illustrerer din pointe.

Hvorfor: Fordi data styrker din troveerdighed, men
ingen kan huske tallene bagefter. De kan derimod godt
huske, svarende til XX fodboldbaner, 3 gange rundt om
jorden eller lign.

#3. FORTZAL EN HISTORIE

Fortzel en lille historie eller anekdote, der understreger
dit budskab.

Hvorfor: Fordi hele hjernen bliver aktiveret, nar vi
forteeller historier. Det kan man se, nar man maler
hjerneaktiviteten med elektroder.
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Her skriver du virksomhedens one-liner, der beskriver essensen
af jeres forteelling i én seetning.




